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aurifeil@univ-reunion.fr 
Principales Publications :  
• « L’évolution des valeurs et ses implications stratégiques, Recherche 
et Applications en Marketing, Numéro spécial sur les styles de vie, vol. 9, 
n° 2, 1994.  « Détection du potentiel entrepreneurial d’une population étudiante », avec la 
collaboration d’Emile Hernandez, Economie et Société n° 17, 39 – 55, 1991 • « Management 
Logistique : une approche transversale, avec Colin J., Fabbe-Costes N., Jaffeux C. et Paché G. 
Litec • « Globalisation ou internationalisation : une méthode d'analyse fondée sur les profils 
d'implication », in Faire de la recherche en logistique et distribution, N. Fabbe-Costes, J. 
Colin et G. Paché Eds, Vuibert, 2000. 
- Autres langues: • « A Dyadic Segmentation Approach to Business Partnerships », avec 
Medlin C.J. European Journal of Economic and Social Systems, 5 2: 3-16, 2001  
Formation :  
ESSEC, ENSPTT, ENA, Agrégation des Universités. 
Domaines de Recherche :  
Le partenariat d'entreprises (modélisation de la performance). Les valeurs humaines. Les 
processus de décision (moyens-fins, polyadiques). L'entrepreneuriat et la gestion de projets. 
La modélisation causale (EQS) et l'optimisation sous contraintes (algorithmes génétiques). 
Mots clefs anglais caractérisant le(s) domaine(s) de recherche : 
Partnership, Human values, Decision processes (means-end chains, polyadic), 
Entrepreneurship and Project management, Causal modelling and constrained optimisation. 
Activités réalisées dans le monde professionnel de la GRH :  
Direction de thèses en partenariat. Co-directeur du Franco-Australian Centre for 
International Research in Management. 
Appartenance à d’autres associations francophones ou non francophones (académiques 
ou professionnelles) :  
Association Française du Marketing, Sociedad Internacional de Gestion en la Economia Fuzzy, 
Association for Consumer Research. 
Appartenance à des comités de lecture de revues francophones et non francophones : 
Recherche et Applications en Marketing, Fuzzy Economic Review, Ciencias Empresariales, 
Advances in Consumer Research. 
Appartenance à des associations académiques internationales : 
Association for Consumer Research, Sociedad Internacional de Gestion en la Economia Fuzzy, 
Association for Consumer Research. 
Etablissements d’enseignement ou de recherche étrangers avec lesquels des relations sont 
entretenues :  
Université d'Adélaïde (Australie), Université du Queensland  (USQ), Université de Barcelone 
(Espagne). 
Pays étrangers dans lesquels des interventions (pédagogiques, de conseil, de recherche) 
sont réalisées :  
Australie, Espagne, Etats-Unis, Maurice, Mexique. 

 
 


